“La forja de la historia”



La accion formativa tendra lugar en las siguientes localidades:
*  Lunes, 10 de octubre: Olivenza. Centro Cultural El Convento (Plaza San Juan de Dios). De 9,30 horas a 13,30 horas.
e Lunes, 10 de octubre: Mérida. Centro Cultural Alcazaba, en Calle John Lennon, 5. De 17,00 horas a 20,00 horas.
*  Martes, 11 de octubre: Zafra. Centro Integral de Desarrollo Zafra-Rio Bodidn, en Avda. Cameranos, 47. De 9,30 horas a 13,30 horas.

Duracion: 3 horas
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Destinatarios de la accion:
*  Empresas relacionadas con el sector turistico tales como alojamientos, restauracidn, artesania, agencias de viajes, comercios gastrondmicos, guias turisticos, empresas de

actividades de ocio y tiempo libre.
*  Oficinas de turismo de los Conjuntos Histéricos de la Provincia de Badajoz
*  Museos y centros de interpretacion de los Conjuntos Histéricos de la Provincia de Badajoz.
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iy CONTENIDOS

RED DE
CONJUNTOS HISTORICOS

DE LA PROVINCIA DE BADAJOZ

Bloque I. La Red de Cooperacién de los Conjuntos Histdricos de la Provincia de Badajoz. Una apuesta de futuro.
* Conocer la Red de Cooperacion de los Conjuntos Historicos de la Provincia de Badajoz y el desarrollo futuro previsto.

* La estructura juridica de la que se dota la Red.

* El ambito de actuacion de la Red: Los Doce Conjuntos Patrimoniales de la Provincia de Badajoz

* Las Rutas Turisticas de la Red.

Bloque Il. El papel del empresariado en la Red de Cooperacién de los Conjuntos Histéricos de la Provincia de
Badajoz.

* Que aporta la Red al sector empresarial.

* Clubes de producto turistico y aseguramiento de la calidad.
* Redes de cooperacién.

* Generacion de producto turistico.

Bloque Ill. Programacion de acciones de marketing: promocién, comunicacién y comercializacién. El desarrollo de

la marca turistica

* El valor de la marca “Conjuntos Histdricos de la Provincia de Badajoz”.
*  Lacomunicacion: El Plan de Medios.

* Segmentacion de mercado.

* Lapromocién de la Red en el ambito nacional e internacional.

* Lacomercializacién.




REDDE
CONJUNTOS HISTORICOS

DE LA PROVINCIA DE BADAJOZ

Bloque IV. Productos y experiencias turisticas.

* LaRedy la mejora de la competitividad turistica.

* Tendencias de mercado.

* El disefo de experiencias turisticas.

* Innovacion, diferenciacion y especializacion turistica.

Bloque V. Proceso de adhesién a la Red de los Conjuntos Histdricos de la Provincia de Badajoz y creaciéon de
experiencias turisticas.

* Proceso de adhesion a la Red de Cooperacion de los Conjuntos Histdricos de la Provincia de Badajoz.

* Procesos para crear experiencias turistica de la Red de los Conjuntos Histéricos de la Provincia de Badajoz.

» Servicio de asistencia técnica que Magnus Nature prestara a las empresas para generar experiencias turisticas.




